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Agentia de Interventie si Plati pentru Agricultura

Raport privind rezultatele sondajului
din cadrul Campaniei de informare AIPA 2026

”Conditiile de aplicare pentru finantare in baza

Programului strategic al politicii agricole —2026”

In perioada 08.07.2026 — 24.07.2026, AIPA, sub egida Ministerului Agriculturii si
Industriei Alimentare, s-a desfasurat o ampla campanie de informare cu genericul ,,Conditiile de
aplicare pentru finantare in baza Programului strategic al politicii agricole — 2026”. Campania a
fost organizata in 33 de raioane ale tarii, sub forma de intalniri directe cu producatorii agricoli si
alte parti interesate, iar la finalul fiecdrei intalniri participantii au fost invitati s completeze
chestionarul de evaluare care sta la baza acestui raport.

Chestionarul a fost completat de un numar maxim de 809 de respondenti, In cadrul celor
33 de intalniri raportate din campanie. Baza de calcul a procentelor difera de la o intrebare la alta,
intrucat nu toti respondentii au raspuns la fiecare item, iar unele intrebari au permis selectarea mai
multor variante de raspuns (marcate explicit in text). Procentele au fost calculate raportat la
numarul de raspunsuri valide pentru fiecare intrebare in parte.

Tn cele 33 de raioane, campania a reunit un total de 1427 de participanti, dintre care 809 au
completat chestionarul de evaluare, ceea ce reprezinta o ratd medie de completare de 56.7%.

Participanti Chestionare completate Rata de completare
08.07.2026 Orhei 53 31 58.5%
08.07.2026 Criuleni 37 18 48.6%
08.07.2026 Soldanesti 54 19 35.2%
08.07.2026 Rezina 37 26 70.3%
09.07.2026 laloveni 38 17 44.7%
10.07.2026 Telenesti 44 27 61.4%
10.07.2026 Nisporeni 42 29 69.0%
10.07.2026 Singerei 29 22 75.9%
10.07.2026 Ungheni 46 41 89.1%
14.07.2026 Calarasi 63 47 74.6%
14.07.2026 Hincesti 57 32 56.1%
14.07.2026 Leova 32 17 53.1%
14.07.2026 Straseni 33 5 15.2%
15.07.2026 Glodeni 67 39 58.2%
15.07.2026 Soroca 64 26 40.6%
15.07.2026 Falesti 51 36 70.6%
15.07.2026 Floresti 84 37 44.0%
17.07.2026 Edinet 39 32 82.1%
17.07.2026 Briceni 32 24 75.0%
17.07.2026 Drochia 40 26 65.0%
17.07.2026 Riscani 37 29 78.4%
20.07.2026 Comrat 25 19 76.0%
20.07.2026 Ceadir-Lunga 15 9 60.0%
20.07.2026 Ocnita 18 14 77.8%
20.07.2026 Donduseni 17 12 70.6%




Participanti Chestionare completate Rata de completare
22.07.2026 Causeni 77 14 18.2%
22.07.2026 Taraclia 36 23 63.9%
22.07.2026 Vulcanesti 38 24 63.2%
22.07.2026 Stefan Voda 73 34 46.6%
24.07.2026 Cantemir 32 23 71.9%
24.07.2026 Cahul 61 25 41.0%
24.07.2026 Cimislia 38 23 60.5%
24.07.2026 Basarabeasca 18 9 50.0%
TOTAL (33 raioane) 1427 809 56.7%
Evolutia participarii pe zilele campaniei (08.07 - 24.07.2026)
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Rata de completare a variat semnificativ de la un raion la altul — de la sub 20% (Strdaseni, Causeni) pand
la peste 80% (Ungheni, Edinet, Riscani), aspect care poate reflecta diferente in modul de organizare a sesiunilor sau
in timpul alocat completarii chestionarului la fata locului.

Participanti si chestionare completate pe raioane (08.07 - 24,07.2026)
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Profilul respondentilor

1. Genul respondentilor

Categorie
Barbat

r. raspunsuri Procent
486 60.0%

Femeie

324 40.0%

Distributia respondentilor pe gen

W Barbat (n=486)
mmm Femeie (n=324)




2. Categoria de varsta

Categorie \ Nr. raspunsuri Procent
Pana la 40 de ani 268 33.4%
41-49 ani 183 22.8%
50-59 ani 171 21.3%
peste 60 ani 180 22.4%

Pana la 40 de ani

Distributia respondentilor pe categorii de varsta

33.4% (n=268)
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3. Regiunea de activitate

Regiune | Nr. raspunsuri Procent
Nord 290 36.4%
Centru 290 36.4%
Sud 172 21.6%
UTA Gagauzia 44 5.5%

Distributia respondentilor pe regiuni
UTA Gagauzia - 5.5% (n=44)
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4. Categoria de producitori agricoli

Categorie \ Nr. raspunsuri Procent
Producator agricol mic 273 38.7%
Producator agricol micro 231 32.7%
Producator agricol mijlociu 150 21.2%
Altele 32 4.5%
Producator agricol mare 20 2.8%




Categoria de producatori agricoli

Producator mic 38.7% (n=273)

Producator mijlociu _ 21.2% (n=150)
ntele I 25% 0=32

Producator mare . 2.8% (n=20)
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Peste 71% dintre respondenti (71,4%,) se incadreaza in categoriile de producatori agricoli mici si micro,
ceea ce indica o participare predominantd a fermelor de dimensiuni reduse la acest sondaj.

Rezultate detaliate, in ordinea intrebarilor din chestionar
5. Gradul de interes fata de prevederile PSPA

Nivel de interes \ Nr. raspunsuri Procent
Destul de bine 254 32.9%
Foarte bine 237 30.7%
Satisfdcator 226 29.2%
Putin 48 6.2%
Deloc 8 1.0%

Gradul de interes fata de prevederile PSPA

Putin 6.2% (n=48)

Deloc -I 1.0% (n=8)

0 5 10 15 20 25 30 35
Procent din respondenti (%)

6. Surse de informare despre programele de sprijin (rispuns multiplu)

Sursa \ Nr. selectii Procent din respondenti
AIPA 691 45.8%
Retele sociale 325 21.5%
Presa / mass-media 218 14.4%
MAIA 130 8.6%
Asociatii de profil 134 8.9%
Alte surse 11 0.7%




Surse de informare despre programele de sprijin (raspuns multiplu)
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8.6% (n=130)

8.9% (n=134)

45.8% (n=691)

o~

20 30 40 50

Procent din respondenti (%)
7. Participare anterioara la sesiuni de informare AIPA
Raspuns \ Nr. raspunsuri Procent
Da 599 79.8%
Nu 152 20.2%

Participare anterioara la sesiuni de informare AIPA

8. Principalele dificultiti in accesarea finantarii (rasp

= Da (n=599)
mmm Nu (n=152)

Nr. selectii Procent din respondenti
Complexitatea documentatiei 324 38.4%
Cofinantare insuficienta 215 25.5%
Lipsa informatiilor clare 158 18.7%
Lipsa consultantei si a indrumarii 130 15.4%
Alte dificultati 16 1.9%




Principalele dificultati in accesarea finantarii (raspuns multiplu)

Complexitatea documentatiei

38.4% (n=324)

Cofinantare insuficienta

25.5% (n=215)

Lipsa informatiilor clare

18.7% (n=158)

Lipsa consultantei/indrumarii _ 15.4% (n=130)

Alte dificultati J 1.9% (n=16)
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Complexitatea documentatiei (38,4%) si insuficienta cofinantarii (25,5%) reprezinta principalele bariere
semnalate de respondenti in procesul de accesare a finantarii.

9. Intentia de a aplica pentru finantare in anul 2026

Raspuns \ Nr. raspunsuri Procent
Da 493 67.1%
Nu sunt decis(3) 137 18.6%
Nu 67 9.1%
Nu intrunesc conditiile de 38 5.2%
eligibilitate

Intentia de a aplica pentru finantare in 2026
Nu sunt decis(3) _ 18.6% (n=137)
Nu J o.1% (h=67)

Nu fntrunesc conditiile - 5.2% (n=38)
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10. Utilitatea campaniilor de informare organizate de AIPA

Nivel de utilitate Nr. raspunsuri Procent
Foarte utile 364 51.1%
Utile 320 44.9%
Putin utile 26 3.7%
Inutile 2 0.3%

Utilitatea campaniilor de informare AIPA

Putin utile- 3.7% (n=26)

Inutile  0.3% (n=2)
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11. Cea mai accesati metoda de informare AIPA



Metoda ‘ Nr. selectii Procent din respondenti
Pagina web 549 58.0%
Pagina de Facebook 241 25.4%
Linia verde (telefonie fixa) 85 9.0%
Canalul de TikTok 72 7.6%

Cea mai accesata metoda de informare AIPA

Pagina web

58.0% (n=549)

Pagina de Facebook

25.4% (n=241)

Linia verde

9.0% (n=85)

Canalul de TikTok 7.6% (n=72)
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12. Nivelul de comunicare al reprezentantilor directiilor teritoriale cu solicitantii

Nr. raspunsuri Procent
Bine 311 42.9%
Foarte bine 262 36.1%
Satisfacator 123 17.0%
Foarte rau 20 2.8%
Rau 9 1.2%

Nivelul de comunicare al reprezentantilor directiilor teritoriale

Bine

42.9% (n=311)

Foarte réu- 2.8% (n=20)

Réu-l 1.2% (n=9)
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Cumulat, 79,0% dintre respondenti au evaluat comunicarea cu reprezentantii directiilor teritoriale drept
,bine” sau ,foarte bine”, in timp ce doar 4,0% au oferit o evaluare negativa (,,rau” sau ,,foarte rau”).

13. Teme solicitate pentru viitoare activititi de informare (intrebare deschisa)

Tntrebarea 13 a solicitat respondentilor si indice, in format liber, subiectele pe care ar dori si le
vada abordate mai detaliat In cadrul viitoarelor activitdti de informare organizate de AIPA. Din analiza
calitativa a raspunsurilor libere se desprind urmatoarele teme recurente:

e Subventionarea per hectar si metodologia de acordare a subventiilor, cea mai frecvent mentionata
tema.

e Informarea din timp (cu cel putin cateva luni inainte) privind modificarile legislative si deschiderea
apelurilor de sprijin financiar.

°

Sprijin financiar pentru zootehnie, irigare, viticultura si pomicultura (inclusiv livezi de nuc).
e Simplificarea completarii dosarelor si posibilitatea depunerii online a documentelor.

e Plata in avans a subventiilor si reducerea termenelor de achitare.




Programe dedicate tinerilor fermieri si femeilor din mediul rural, precum si dezvoltarea
infrastructurii rurale.

14. Gradul de satisfactie fata de serviciile publice prestate de AIPA (scara 0-100%)

Spre deosebire de celelalte intrebari, la acest item scorul nu a fost inregistrat per respondent

individual, ci ca medie calculata pentru fiecare etapa/grup de zile ale campaniei, pe baza raspunsurilor unui
numadr mult mai mare de participanti. Au fost Inregistrate 11 astfel de valori medii, cuprinse intre 72% si
90%. Media generala rezultatd din agregarea acestor valori este de 82.3%, indicand un nivel ridicat si
constant de satisfactie pe parcursul intregii campanii.

Gradul de satisfactie fata de serviciile publice AIPA — medii pe etape (scara 0-100%)
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Concluzii principale

Structura respondentilor: 60% barbati, cu o reprezentare echilibrata a categoriilor de varsta si o
participare predominanta din regiunile Nord si Centru (cate 36,4% fiecare).

Nivelul de interes fata de PSPA este ridicat: 63,6% dintre respondenti 1-au evaluat ca ,,foarte bine”
sau ,,destul de bine” cunoscut.

AIPA raméne principala sursa de informare (45,8% din selectii), urmata de retelele sociale (21,5%);
pagina web este canalul cel mai accesat (58,0%).

Complexitatea documentatiei si cofinantarea insuficienta sunt principalele obstacole in accesarea
finantarii, semnalate de 38,4%, respectiv 25,5% dintre respondenti.

Intentia de a aplica pentru finantare in 2026 este puternica: 67,1% dintre respondenti confirma
aceasta intentie.

Perceptia generala asupra campaniilor de informare si a comunicérii cu directiile teritoriale este
pozitiva (96,0%, respectiv 79,0% evaludri favorabile), sustinutd si de un scor mediu ridicat de
satisfactie (82,3%, calculat pe baza mediilor inregistrate pe parcursul campaniei).

Campania s-a incheiat cu participarea a 1427 de persoane si 809 chestionare completate in toate
cele 33 de raioane ale tarii, la o ratd medie de completare de 56.7%.



